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La Universidad de Barcelona, segun el reconocido ranking de Shanghai, es la mas
prestigiosa de Espana. También una de las tres mas importantes del mundo que utilizan de
forma habitual el castellano en sus aulas.

En el anterior ranking, su posicion se ubica en la franja 150 - 200, lo que le situa entre el 3%
de las mejores del mundo.

Es la segunda con mayor numero de alumnos de Espana.

La Facultad de Economia y Empresa fue una de las primeras en introducir los masters 'y
postgrados en su programa académico y, en la actualidad, es una de las que organiza mas

programas de tercer ciclo.



GONZALO BERNARDOS

Director del Master

Doctor en Economia por la Universidad
de Barcelona (1994).

Profesor Titular de Economia de la
Universidad de Barcelona (UB).

Profesor de la Universitat Oberta de
Catalunya (UOC).

Premio Extraordinario de Doctorado de
la Facultad de Economiay Empresa de la
Universidad de Barcelona.

Vicerrector de Economia de la
Universidad de Barcelona (enero 2010 -
octubre 2012).

Comisionado de Recursos Economicos
de la Universidad de Barcelona
(noviembre 2008 - diciembre 2009).
Miembro del Equipo Rectoral de la UB
(noviembre 2008 - octubre 2012).

Creador del Graduado de Estudios
Inmobiliarios y de la Construccion de la
UB.

Director del Master en Asesoria, Gestion
y Promocion Inmobiliaria de la
Universidad de Barcelona.

Director del Master de Creacion, Gestion
y Desarrollo de Franquicias de la
Universidad de Barcelona.

Autor y Director del Informe Inmobiliario
Forcadell - Universidad de Barcelona.
Colaborador habitual de los programas
de television Al Rojo Vivo, Mas Vale
Tarde, La Sexta Noche y Conspiranoicos
(La Sexta), La Mirada Critica (Telecinco)
y Opinacat (Televisio de Badalona).
Colaborador habitual de los programas
Al Rojo Vivo, Mas Vale Tarde, La Sexta
Explica (La Sexta), La Mirada Critica (Tele
5) y L'Altaveu al Pati (TV2).

Colaborador habitual de los programas
de radio Julia en la Onda (Onda Cero) y
El Mati de Radio 4 (Radio 4).
Colaborador habitual de Cronica Global
y ocasional de Expansion.

Ha publicado 40 libros, la mayoria de
ellos sobre el mercado inmobiliario.
Tambien ha realizado méas de 600
articulos en prensa y ha impartido mas

de 500 conferencias.



¢QUE CONSEGUIRAS
CON EL MASTER?

Los requisitos de formacion
necesarios para actuar como
agente inmobiliario (Registro
de Agentes Inmobiliarios de
Catalunya).

Un Titulo de Master por la
universidad mas prestigiosa de
Espana.

Una formacién que abarca
casi cualquier area del
mercado inmobiliario.

Contactos de muy
elevado nivel y una
agenda que mejorard en
calidad y cantidad.

Tener como profesores a
algunos de los principales
ejecutivos de las empresas
inmobiliarias espanolas.

Una estrategia para
aprovechar al maximo las
oportunidades que en
cualquier coyuntura ofrece
el mercado inmobiliario.
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¢QUE APRENDERAS =2
CONELMASTER? =

e Los criterios que permiten seleccionar las
inversiones inmobiliarias mas rentables en
cada coyuntura econémica.

e Analizar la viabilidad de cualquier promocion
inmobiliaria.
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e Las nuevas tendencias del mercado en activos
tales como hoteles, residencias de |la tercera
edad, centros comerciales, etc.

O AR
T ECCCRC T LT LR
AT LR
(UL COCTT LR EUCLTL TR

e Conocer las principales herramientas para TT
realizar una excelente gestion del patrimonio —
inmobiliario. il ———
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e Averiguar el impacto fiscal de las principales
transacciones de activos y aprender a I o
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e Las principales fuentes de financiacion y el
grado de apalancamiento financiero que mas
conviene a cada proyecto inmobiliario.

e Analizar las oportunidades en multiples
negocios inmobiliarios: colivings, coworkings,
compra, rehabilitaciéon y venta de un edificio,
cambio de local a viviendaq, etc.
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¢A QUIEN VA DIRIGIDO
EL MASTER?

01 EN GENERAL 02 EN PARTICULAR
e A cualquier profesional e Economistas,
que trabaja en el Administradores de
mercado inmobiliario. Empresas, Abogados,

Arquitectos e Ingenieros.
e A profesionales de otros

sectores que, sin tener e Agentes de la Propiedad
elevados conocimientos Inmobiliaria, Asesores y
inmobiliarios, pretendan Administradores de Fincas.
dedicarse en el futuro a

la gestién, promocidn, e Promotores y Constructores
administracién o de Edificios.

inversién inmobiliaria.
e Inversores y Gestores de
e A propietarios de activos Family Offices.
inmobiliarios.
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METODOLOGIA

Clases online

En ellas existird una elevada
interaccién entre el participante y
el profesor. Las clases se grabardn
y se podrdn consultar en fechas
posteriores.

Todas las dudas que tenga el
participante las resolverdn los
profesores en directo o en diferido.

Seminarios online

Casi todos versan sobre las claves
de la inversién en algdn activo
inmobiliario diferente de la vivienda.
Por ejemplo, locales comerciales,
residencias de estudiantes, etc. Se
realizardn algunos jueves. Son
optativos.

Talleres practicos

Consisten en visitas a diferentes
activos inmobiliarios guiados por su
director.

Por ejemplo, un centro comercial,
una residencia de estudiantes o
una de la tercera edad.

06



AGGESO AL
MASTER

La evaluacion del méster no contempla la
realizacion de ningn examen

Titulacion

Titulo de Mdster
(con titulacién
universitaria
previa) o
Diploma (sin
ella) por la
Universidad de
Barcelona.

Idioma

Todas las clases se
realizardn en
castellano. Toda la
documentacién
serd repartida en
el mismo idioma,
pues el master
tiene todos los
anos alumnos
procedentes de
diversos paises.

Acceso a API

Aquellas personas
que obtengan el
titulo del Master
en Asesoriaq,
Gestiony
Promocidn
Inmobiliaria
podrdn acceder a
la inscripcion
como API, previo
pago de las
correspondientes
cuotas.
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PROGESO DE
EVALUAGION

CASOS PRACTICOS

e Casos practicos de las principales
asignaturas resueltos por equipos
formados por cuatro o cinco personas.
Cada caso tendrd una nota y
valoracion cualitativa por parte del
profesor.

NOTA FINAL

El conjunto de ambas evaluaciones
determinard la NOTA FINAL.
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BOLSA DE
TRABAJO

El master lleva asociada una bolsa de trabajo que ha
recibido histéricamente numerosas solicitudes de empresas
dedicadas a la asesoria, consultoria, gestién y promocion
inmobiliaria.

También posee acuerdos con algunas de las principales
inmobiliarias del pais con la finalidad de que los
participantes puedan combinar el mdster con la realizacién
de practicas en ellas.

INMOBILIARIAS:

}' FORCADELL Amat. 0

Immobiliaris des de 1948

i ) . uinotprunera
I|||||l. SVUASKHEF'I.I:T‘ENL%) i! Seerhabltat SaVIHS ngF!UE'S MMQB:LE).D 5 DES DE 1905
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ASIGNATURAS

01. INTRODUCCION

1. Economia Espanola y Mundial: Influencia sobre el Mercado
Inmobiliario.

2. El Mercado de la Vivienda de Propiedad en Espana: Pasado,
Presente y Futuro.

3. El Mercado de la Vivienda de Alquiler en Espafia:

Situacion Actual y Perspectivas.

02. ADMINISTRACION DE FINCAS

1. La Administracion de una Comunidad de Propietarios:
Principales Problemas y Soluciones.

2. La Gestion del Patrimonio Inmobiliario: las Principales Claves.
3. Casos Practicos de Arrendamientos Urbanos.

4. La Administracién de un Centro Comercial.

03. ASESORIA E INTERMEDIACION INMOBILIARIA

1. Los Contratos Inmobiliarios: Los Principales Tipos.
2. Derechos Reales y Registro de la Propiedad.

3. Las Principales Técnicas de Valoracion Inmobiliaria: Casos Practicos.

4. La Financiacion de las Operaciones Inmobiliarias: Casos Prdcticos.
5. La Fiscalidad Inmobiliaria: Casos Practicos.

6. Técnicas de Venta de Viviendas:

Las Clasicas y las Nuevas.

7. Estrategias de Marketing Inmobiliario.

8. Las Ventajas del Home Stagging.




ASIGNATURAS

04. PROMOCION INMOBILIARIA

1. La Transformacidén del Suelo: Problemas y Soluciones.

2. Los Costes de Construccioén de una Promocién de Viviendas.
3. La Financiacién de una Promocion de Viviendas. Casos
Précticos.

4. La Gestion de una Promocidén de Viviendas:

a) Caso Prdctico: Vivienda libre.

b) Caso Préctico: Vivienda de Proteccion Oficiall.

c) Caso Prdctico: Vivienda en Régimen de Cooperativa.

d) Caso Prdactico: Rehabilitacién de Vivienda.

5. Andlisis de Viabilidad y Rentabilidad de una Promociéon de
Viviendas.

6. Las Claves del Exito de una Promocioén Inmobiliaria.

05. GESTION Y INVERSION INMOBILIARIA

1. ¢Qué Buscan y Cémo Hay que Negociar con los Inversores
Extranjeros? ﬂ

2. Estrategias de Inversiéon en el Extranjero. .

g Gestiér?e Inversion en Residencias (ile Estudiantes. \ﬁ
4. Gestion e Inversion en Residencias de la Tercera Edad.

5. Gestion e Inversidén en Hoteles y Apartamentos Turisticos.
6. Gestion e Inversiéon en Locales Comerciales, Naves
Industriales y Oficinas.

7. ¢Coémo trabajan las Family Office y los Servicers
Inmobiliarios?

8. Subastas Inmobiliarias




ASIGNATURAS

06. NUEVOS TEMAS INMOBILIARIOS

1. La Aplicacién de las Nuevas Tecnologias al Sector
Inmobiliario.

2. Las Prop-Tech. ¢Una Moda o Algo Mds?

3. El Crowfunding: Un Nuevo Método de Financiacién
Inmobiliaria.

4. Los Coworking: ¢Una Alternativa a las Oficinas Tradicionales?
5. Los Coliving: Un Andlisis de Viabilidad.

6. Las Agencias Inmobiliarias Personal Shopper.
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PROFESORES Y
ONFERENGIANTES

e Anto, Joan. Propietario de ONADA SERVEIS.

e Aranda, Ignacio. Director de Gestion de Patrimonios de GUINOT
—PRUNERA.

e Bernardos, Gonzalo. Profesor Titular de Economia de la
Universidad de Barcelona. Analista, Asesor y Consultor
Econdbmico, Financiero e Inmobiliario.

e Bernat, Jordi. Ex-Coordinador de Valoraciones de la AGENCIA
TRIBUTARIA DE CATALUNYA.

e Bosch, Pedro. Abogado en CUATRECASAS.

e Climent, Victor. Director de la oficina KUTXABANK en
Castelldefels.

e Crespo, Joana. Directora del Centro de Estudios e
Investigacion del Colegio de API de Barcelona.

e Diaz, Arturo. Director de Inversores Privadas y Alternativas de
ELIX.

e Gallardo, Juan. Socio y director de HOSPITALITY.

e Garcia, Victor. PUBLIC AFFAIRS SPAIN & Portfolio Manager
Cataluina de UNIBALL RODAMCO WESTFIELD.

e Ginés, NuUria. Profesora de Derecho de ESADE.

e Guiu, Sandra. Vicedegana CODIC (Col-legi de Dissenyadors
d’Interiors i Decoradors de Catalunya)

e Herrera, Miguel Angel. Consultor y Formador inmobiliario.

e Jiménez, Enric. CEO de PROPERTY BUYERS.

e Junyent, Montserrat. Presidenta del Colegio de Agentes de la
Propiedad Inmobiliaria de Barcelona y de la Asociacidn de
Agentes Inmobiliarios de Catalunya.

¢ Inglada, Neus. Fundadora y Directora del COWORK RAMBLA

CATALUNYA.
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PROFESORES Y
ONFERENGIANTES

e Kardoudi, Ismael. Responsable de Formacioén y contenidos de
FOTOCASA PRO.

e Llach, Rubén. Propietario LLACH SERRA & ASOCIATS.

e Lucia, Daniel. Director General PARKING YA.

e Martinez, Noemi. Gestora de Banca Premier de CAIXABANK.

e Marsa, Ferran. CEO de LA LLAVE DE ORO.

e Mas, Inés. Fundadora de VERCORIN S.L.

e Muioz, Donato. Director General de CEVASA.

e Picas, Alejandro. Consejero Delegado de RESTATE BROTHERS.

e Regalado, Jordi. Delegado de Suelo Zona Noroeste de INMO
CRITERIA CAIXA.

e Rivas, Basilio. CEO en RIVAS & ASOCIADOS Gestion y Desarrollo de
Proyectos 98, S.L.

e Ruiz, Alejandro. Director del Departamento Inmobiliario de IAG
Auction

e Rodriguez, Manel. Director General de SALAS INMOBILIARIA.

e Sellers, Maria. Directora de banca de Empresas Inmobiliarias de
CAIXABANK.

e Simoén, César. Promotor Inmobiliario en URBANO TAYLOR.

e Tapias, Xavier. Socio y Director de Negocio de TRIGONO.

e Vaqué, Ilvan. Socio - Director General de FORCADELL.

e Vila, David. Consejero Delegado de RENTA CORPORACION.

e Vilana, Marta. Directora de Divisiéon de ENGEL & VOLKERS
(Barcelona).

e Vifas, Lorenzo. Presidente del COLEGIO DE ADMINISTRADORES DE

FINCAS DE BARCELONA vy LLEIDA.

Valsells, Oriol. Director Family Office Naus BCN
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David Ferrando Miguel

Gerente General en Habitat Catalunya

"Si trabajas en el sector inmobiliario y
quieres dar un salto real —no solo
académico—, este mdster te pondrd a
prueba, te hard pensar y te conectaré con
gente que marca la diferencia.”

TESTIMONIALES

Maria NGria Giménez Peiris

Alterra Grupo Inmobiliario S.L (Alterra Homes)
- Head of Business Developement

“He tenido la suerte de formar parte del Master. Una
experiencia personal y profesional muy
recomendable. He podido consolidar mis
conocimientos en la materia y conocer nuevas
herramientas para mi desarrollo profesional del dia
a dia. De gran calidad académica, con expertos del
sector y gran companerismo.”

(Martorell)

Rosa Maria Aguilleiro Fabregat

Abarsa Industrial S.L - Directora financiera

“Realizar el mdaster ha sido una experiencia muy
positiva. Permite acceder a una formacién de alta
calidad. Las clases aportan dinamismo e interaccién
con profesores y companeros. Sin duda, una formaciéon
muy completa, actual, practica y totalmente
recomendable.”



INFORMACION
SOBRE EL MASTER

Alumnos Ocupacion al Satisfaccion del Profesores
titulados finalizar el master alumnado expertos

<1000 B0V 98% .30

Los seminarios tienen lugar preferentemente, los jueves entre
las 18:30 y las 22:00 horas (entre uno y dos dias al mes) y son
optativos.

Martes, miércoles y algunos jueves

de 18:30 a 22:00 horas




RESERVA YA
TU PLAZA

Solo hasta el 30 de septiembre de 2026

K
El nGmero de plazas del master es limitado (25 u‘
participantes). Debido a ello se recomienda hacer
la pre-inscripcién antes de esta fecha.

INICIO DEL MASTER FINAL DEL MASTER
3/11/2026 8/07/2027

PERIODO DE MATRICULACION [I ':
Desde el 1 de abril al 31 de octubre de 2026. E]

PRECIO DEL MASTER
El importe de la matricula del mdaster es 4.730 euros.
A dicho importe, se le deben afadir 70 euros de tasas
académicas.
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Existe la posibilidad de acceder a créditos a un bajo tipo de il
interés para financiar el importe de la matricula. ‘
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El importe de la reserva de la plaza es de
300 euros, a descontar del precio de la matricula. Dicho
importe no es reembolsdable, siendo la excepcidn los casos
catalogados de fuerza mayor.
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CONTAGTO

SOLICITAMAS
INFORMACION

e TELEFONO
+34 93 402 44 40

e EMAIL
gbernardos@ub.edu

e WEB
masterinmobiliarioub.es

e DIRECCION
Facultad de Economia 'y
Empresa de la Universidad
de Barcelona.

Avda. Diagonal, 696
Barcelonaq, 4° 1°

Departamento de
Economia

Despacho 432
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